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© Spazio Gessi - Milano

MONOMARCA

DOVE NASCE
ILMARKETING

ESPERIENZIALE
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UN FENOMENO IN COSTANTE SVILUPPO ANCHE _ \ |
NELL'’ ARREDOBAGNO QUELLO DEI FLAGSHIP STORE, -
STRUMENTO ESSENZIALE PER SVILUPPARE
LA NOTORIETA DEL MARCHIO, COSi COME PER
SPERIMENTARE NUOVI LINGUAGGI DI COMUNICAZIONE.
E QUESTE SONO SOLO ALCUNE DELLE VALENZE
DEI MONOMARCA CHE PROPONGONO IN DIVERSI
CASI ANCHE DEI MODELLI STRATEGICI PER IL RETAIL
TRADIZIONALE. PER QUESTO ABBIAMO VOLUTO
APPROFONDIRE IL TEMA, PUNTANDO L’ ATTENZIONE
ALLA REALTA DI RIFERIMENTO, OVVERO MILANO

081126

a cura della Redazione

maggio 2017 AB

Codice abbonamento:

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.




ABTARE
GG

Mensile Data
Pagna  14/24
Foglio 6 / 1 1

05-2017

LA PRESENZA DEI RIVESTIMENTI

n capifolo a parie metite-

rebbero i monobrand del-
le aziende di rivestimenti che
sono presenti a Milano. Location
espositive con una forie voca-
zione al target dei progettisti
che ftrovano spazio in diverse
zone del capoluego. Tra i mo-
nomarca che ricordiamo (non
si fratia anche in questo caso
di un elenco esaustivo) vi sono
quello di Lea Ceramiche in via
Durini, 3 progetiato per mostra-
re le superfici ceramiche nelle b
declinazioni dell'abitare e per  llfiagship store
offrite la possibilité di ospitare i Cotio d'Este
eventi, installazioni, allestimen-
fi che variano con frequenza e conferiscono a questo. showroom un
aspefto anche dinamico e modermno. In piazza Castello si frova invecs il
flagship store di Cotto D’Este; nel quale vengono valorizzate in particola-
re le punte di diamante della proposta dell'azienda di Sassuolo. Tra cui
il Kerlite, gres porcellanato laminato di nueva concezione a cui anche
in occasione dell'ulfima Design Week é stata dedicata un‘installazione,
Imagine.Do.Kerlite in collaborazione con lo Studio Asia. Marazzi hail pro-
prio showroom monobrand in pieno centro, in via Borgogna 2. Bisazza,

DORNBRA

@DOVE
Via Morimondo 2,/5

B CARATTERISTICHE
Inaugurato il 13 luglio 2006 si frova in un loft soppalcato di 500 mq.
L'area espositiva vera e propria & di 250 mg.

W INTERESSANTE PERCHE...

Al suo inferno propone diverse soluzioni funzionanti, strafegia espositiva parficolarmente
efficace per veicolore e comunicare in modo impattante e diretfo i contenuti dei prodotti.

Lo showroom
di Bisazza

leader nella produzione del mosaico di vetro per la deco-
razione di interni ed esterni ha la sua location in via Senato
(che si aggiunge ai flagship infernazionali di Barcellona,
Londra. Los Angeles; Miami, Parigi € New York). Tra le pit
recenti aperfure di monomarca si segnala poi quella di
Laminam che lo scorso marzo ha trasferito il proprio showroom da vig
Mercato a via Verdi § all'interno di un palazzo storico dal gusto classico,
E anche Ceramiche Refin ha spostato da poco pit di un anno la propria
location, da Foro Buonaparte a quella progettata dall’architetto Simone
Testi in via Melone 2. Florim e Cedit - Ceramiche d'ltalia hanno i flagship
store attigui in Foro Buonaparte; Cedit in pariicolare lo ha inaugurate a
fine 2016, mentre Florim ha aperio i propri spazi espositivi nell‘aprile 2015
(spostandosi dalla precedente sala mostra di via Fatabenefratelli).

L'ALLESTIMENTO COME ALTARE
DEL BRAND

Linfento di futfi & di affirare ['atienzione
stupendo e puniando su allestimenti
porh'co!armenfe evocalivi, firme internazionali,
premi al design ¢ innovazione fino alla
capaciia di suggerire nuove modalita di
ulilizzo del prodotto esposto. | negozi ben
strulturali si caralterizzano per un layout interno
capace di riflettere generalmente un impianto
scenografico che punla a slutiare fulte le leve
emolive per enlatizzare le polenzialitas del
brand e si caralterizza per soluzioni esposiive
che lo connotano come uno spazio flessibile,
aperto allinnovazione e alla sperimentazione
confinua. Per calturare e mantenere viva
|'attenzione di un pubblico sempre pid seleftivo
ed esigente, e costantemente alla ricerca

di nuovi stimoli, il prodoito viene, dunque,
spettacolarizzato e in molii casi, proposio
funzionante o addiritura ambientato in

bagni e apparlamenti campione, in modo

da accentuare al massimo la connolazione
esperienziale. Quesli ambienli rispondono a
esigenze di brand awareness e, per queslo
molivo, non possono limitarsi a essere un
semplice spazio espositivo, ma devono
caralterizzarsi, sopraliutio, come un luogo di
relazione, uno spazio flessibile e in conlinua
evoluzione che, a seconda delle necessita,
pud essere strutturato per meftere in primo e
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